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	Целью исследования является описание актуального состояния рынка питьевой и минеральной бутилированной воды и выделение основных тенденций его развития.

В исследовании содержится информация следующего характера:
· Дана общая характеристика рынка питьевой и минеральной воды

· Обозначена доля рынка бутилированной воды в общей структуре рынка прохладительных напитков

· Описаны отдельные виды продукции по различным основаниям

· Определены емкость и объем рынка, темпы роста рынка
· Проанализированы основные факторы, влияющие на ценообразование

· Оценена инвестиционная привлекательность Рынка

· Выделены основные тенденции и прогнозы развития рынка

· Описаны крупнейшие игроки на Рынке

·  Выделены основные сегменты рынка питьевой и минеральной воды

· Проанализированы потребительские предпочтения в каждом сегменте: воды в индивидуальной упаковке, «офисной» воды, «домашней» воды

· Проанализированы основные тенденции в каждом сегменте

· Указаны мотивы и места покупок в сегменте воды в индивидуальной упаковке и «домашней» воды

· Описана схема сбыта на рынке и основные розничные каналы сбыта  в сегменте воды в индивидуальной упаковке и «домашней» воды

· Определены факторы, влияющие на спрос в каждом сегменте

· Обозначены  крупнейшие
 дистрибьюторы/поставщики на Рынке в каждом сегменте

· Обозначены крупнейшие производители в каждом сегменте

· Рассмотрены основные параметры конкуренции между производителями в каждом сегменте

География исследования:  Москва и Московская область
Методология исследования: 
Этап 1. Кабинетное исследование

Этап 2. Экспертные интервью с игроками рынка:

Королевская вода

Алексинская родниковая вода
Акватехпрофи

Селиваноская вода

Водовоз.ru
Этап 3. Количественное исследование: телефонный опрос жителей Москвы
Телефонный опрос был проведен так же в пяти округах России по восьми городам: 

Центральный федеральный округ

Москва

Северо-Западный федеральный округ

Санкт-Петербург

Приволжский федеральный округ

Нижний Новгород

Самара

Южный федеральный округ России

Ростов-на-Дону

Волгоград

Уральский федеральный округ

Екатеринбург

Челябинск

Целевая аудитория.

Данное исследование будет представлять интерес для:

· Производителей минеральной и питьевой воды,

· Поставщиков питьевой и минеральной воды на рынке,

· Инвесторов, желающих организовать собственное производство минеральной и питьевой воды,
· Инвесторов, желающих создать собственную организацию, занимающуюся   дистрибуцией, оптовой и ли розничной торговлей минеральной и питьевой воды.
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МЕТОДОЛОГИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ

ЦЕЛЬ ИССЛЕДОВАНИЯ

ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ

ГЕОГРАФИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ

МЕТОДЫ СБОРА ИНФОРМАЦИИ

ОБЩИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА

ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВО И СТАНДАРТЫ ОТРАСЛИ

НАЛОГООБЛОЖЕНИЕ

ОБЪЕДИНЯЮЩИЕ ОРГАНИЗАЦИИ, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА РЫНКЕ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ БУТИЛИРОВАННОЙ ВОДЫ

ОПИСАНИЕ И КЛАССИФИКАЦИЯ ПРОДУКЦИИ

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ БУТИЛИРОВАННОЙ ВОДЫ

Основные тенденции различных сегментов продукции

Тенденции в сегментах по типу потребления воды

Тенденции в ценовых сегментах

Тенденции в сегментах упаковки

ОБЪЕМ И ЕМКОСТЬ РЫНКА

ТЕМПЫ РОСТА

ВЛИЯНИЕ СЕЗОННОСТИ НА РЫНОК

СЛИЯНИЯ И ПОГЛОЩЕНИЯ НА РЫНКЕ

РЕЗЮМЕ

СЕГМЕНТ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

СТРУКТУРА СЕГМЕНТА ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

Структура рынка прохладительных напитков в индивидуальной упаковке

Структура сегмента по типам питьевой и минеральной воды

Структура сегмента по упаковке

Ценовая сегментация сегмента

Маркетинговая политика компаний, работающих в сегменте питьевой и минеральной воды в индивидуальной упаковке

Резюме

СПРОС И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ МИНЕРАЛЬНОЙ И ПИТЬЕВОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

Структура покупателей минеральной и питьевой воды

Портрет различных групп потребителей воды

Предпочитаемый тип упаковки питьевой и минеральной воды

Предпочитаемый тип упаковки при регулярной покупке

Предпочитаемый тип упаковки при спонтанной покупке

Требования к информации на упаковке

Мотивы покупки бутилированной воды

Мотивы покупки питьевой воды

Мотивы покупки минеральной воды

Мотивы покупки воды потребителями, которые не делают различий между питьевой и минеральной водой

Места покупок

Места спонтанных покупок

Места регулярных покупок

Критерии выбора воды

Критерии выбора питьевой воды

Критерии выбора минеральной воды

Критерии выбора воды потребителями, которые не делают различий между питьевой и минеральной водой при покупке

Предпочтения в отношении потребляемой воды

Предпочтения в отношении питьевой воды

Предпочтения в отношении минеральной воды

Предпочтения в отношении минеральной воды

Предпочитаемые брэнды

Потенциальная степень одобрения нового брэнда воды

Частота покупки напитков

Объем покупок

Объем покупок питьевой воды

Объем покупок минеральной воды

Объем покупок воды потребителями, которые не делают отличий между питьевой и минеральной водой при покупке

Предполагаемые траты на потребление воды

Предполагаемые траты на потребление питьевой воды

Предполагаемые траты на потребление минеральной воды

Предполагаемые траты на потребление воды потребителями, которые не делают различий между питьевой и минеральной водой при покупке

Медиа-предпочтения потребителей

Сезонность потребления воды

Сезонность потребления питьевой воды

Сезонность потребления минеральной воды

Сезонность потребления воды потребителями, которые не делают различий между питьевой и минеральной водой при покупке

Резюме

РЫНОК СБЫТА ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

Схема движения товара в сегменте

Дистрибьюция в сегменте питьевой и минеральной воды в индивидуальной упаковке. Общая характеристика и тенденции.

Ассоциация дистрибьюторов минеральных вод (г. Москва)

Розничные каналы сбыта

Продуктовые магазины, киоски, рынки

Супермаркеты

B2B сегмент рынка воды в индивидуальной упаковке

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ СЕГМЕНТА МИНЕРАЛЬНОЙ И ПИТЬЕВОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

Основные параметры конкуренции

Крупнейшие производители питьевой и минеральной вод. Профили компаний
The Pepsi Bottling Group

The Coca-Cola Company

"Georgian Glass and Mineral Water Co. N.V." ("GG&MW")

Nestle Waters

ЗАО «Кавминводы»

ОАО «Нарзан»

Шишкин лес

ЗАО «Висма»

РЕЗЮМЕ

СЕГМЕНТ «ОФИСНОЙ» ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ

ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА СЕГМЕНТА

Основные типы питьевой и минеральной воды в сегменте

Тенденции развития сегмента «офисной воды».

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ В СЕГМЕНТЕ «ОФИСНОЙ» ВОДЫ (Г. МОСКВА И Г. САНКТ-ПЕТЕРБУРГ)

Предпочитаемый объем тары

Частота заказов

Использование дополнительных услуг

Барьеры для использования услуг по доставке воды в офис

Основные источники информации о поставщиках

АНАЛИЗ ЦЕН В СЕГМЕНТЕ

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ СЕГМЕНТА «ОФИСНОЙ» ВОДЫ (Г. МОСКВА И Г. САНКТ-ПЕТЕРБУРГ)

Профили крупнейших поставщиков воды

ЗАО «Нестле Вотер Кулерс СНГ»

ЗАО «Королевская вода»

«Старо-Мытищинская»

ООО «Селивановская вода»

ООО «Судогодская вода»

ООО «Вода ОнЛайн»

Сравнительный анализ основных поставщиков воды

РЕЗЮМЕ

СЕГМЕНТ «ДОМАШНЕЙ» ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ

ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА СЕГМЕНТА

ПОРТРЕТ ПОТРЕБИТЕЛЯ В СЕГМЕНТЕ «ДОМАШНЕЙ» ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ (Г. МОСКВА)

СПРОС И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ В ДОМАШНИХ УСЛОВИЯХ (Г. МОСКВА)

Особенности потребления питьевой и минеральной бутилированной воды жителями г. Москвы в быту

Мотивы потребления питьевой и минеральной воды в домашних условиях

Частота и объем покупки питьевой и минеральной воды

Использование специальных приспособлений для питьевой и минеральной воды

Оценка известности крупнейших торговых марок питьевой и минеральной воды сегмента

ОЦЕНКА ПОПУЛЯРНОСТИ УСЛУГИ ПО ДОСТАВКЕ ПИТЬЕВОЙ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ НА ДОМ (Г. МОСКВА)

Возможность развития услуги доставки питьевой и минеральной воды на дом

Описание идеального поставщика питьевой и минеральной воды на дом

ИСТОЧНИКИ ПРОДВИЖЕНИЯ. КАНАЛЫ ПОИСКА РЕКЛАМЫ

РЫНОК СБЫТА В СЕГМЕНТЕ «ДОМАШНЕЙ» ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ

РЕЗЮМЕ

ВЫВОДЫ

ИНВЕСТИЦИИ НА РЫНКЕ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ И ИНВЕСТИЦИОННАЯ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ

ПУСТУЮЩИЕ НИШИ

ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ И ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ РАЗЛИЧНЫХ СЕГМЕНТОВ РЫНКА ДЛЯ ВХОДА НОВЫХ ИГРОКОВ



	Перечень приложений к отчету
	

	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Доли ценовых сегментов на российском рынке питьевой/минеральной воды в стоимостном выражении, в %

Диаграмма 2. Доли ценовых сегментов на московском рынке питьевой/минеральной воды в стоимостном выражении, в %
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Диаграмма 4. Темпы прироста рынков  в денежном выражении
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Диаграмма 11. Потребление различных типов воды, в %

Диаграмма 12. Образование потребителей питьевой и минеральной воды, в %
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Диаграмма 38. Вы покупаете воду в магазине или пользуетесь услугами по доставке воды?

Диаграмма 39. Всегда ли Вы заказываете воду, пользуясь услугой доставки, или иногда покупаете воду самостоятельно?

Диаграмма 40. Источники информации о доставке воды на дом

Диаграмма 41. Мотивы пользования услугой по доставке воды на дом

Диаграмма 42. Почему Вы никогда не пользовались услугами по доставке воды?

Диаграмма 43. Заинтересованность в услуге доставки питьевой и минеральной воды

Диаграмма 44. Может ли возрасти количество используемой Вами воды, если Вы будете пользоваться доставкой

Диаграмма 45. Оптимальная скорость доставки воды
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Гистограмма 3. Предпочтительный вид упаковки для питьевой воды, в %
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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